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GASTKOMMENTAR
Netzwerken: Falle Ziellosigkeit

Kommunikationsheraterin Helgd Tomaschtik tiber
die Bedeutung des Networking fir die Karriere

In den USA gilt Networ-
king seit jeher als unab-
dingbare Pflichtitbung fiir
das Vorantreiben der Kar-
riere. In Europa gingen die
Uhren langsamer, weilviele
Bereiche der Wirtschaft ge-
schiitzt und berufliche Po-
sitionen einzementiert wa-
ren. Das Netzwerken ge-
wann erst mit der Liberali-
sierung und Globalisierung
an Bedeutung.

Seit die Veriinderung die
einzige Konstante im Un-
ternehmensleben darstellt,
muss jeder [lexibel sein.
Jetzt bringen verldssliche
gesellschaftliche und be-
rufliche Verbindungen Si-
cherheit. Der Zugang zu In-
formationen {ber diese
Neize verschafft einen Vor-
sprung. Daheristeswichtig,
dierichtigen Leute zu kennen
und = noch wichtiger — von
diesen gekanntzu werden.

Die haufigste Falle, in die
angehende Networker tap-
pen, ist die Ziellosigkeit.

Kontakte konnen nahezu
tiberallgekn{ipftwerden. Es
macht keinen Unterschied,
ob am Tennisplatz, beim
Branchen-Cocktail oderbei
Geburtstagsfeten auf die
Jagd nach Beziehungen ge-
gangen wird. Wichtig dabei
ist,dassauchtatséchlich die
Entscheidungstriiger ange-
troffen werden. Networ-
king ist kein Honiglecken,
sondern harte Arbeil. Sich
mit dem Background der
Menschen auseinander zu
selzen, die man ansteuert,
erhisht die Effizienz. Eine
Checkliste, in der Ziele und
Zielpersonen  angefiihrt
sind, spart leere Kilometer.

ENTGEGEN Ein weiterer
Fehler, der tunlichst ver-
mieden werden sollte, ist,
direkt auf den eigenen Vor-
teilzuzustiirmen und sofort
ein Entgegenkommen zu
erwartern. Networking
funktioniert nicht als Ein-
bahnstralle. Es ist ein Ge-

ben und Nehmen, wobei -
zumindest zu Beginn — das
Geben immer im Vorder-
grund zu stehen hat. Es
musseinmal vielan Zuwen-
dunginvestiert werden, be-
vor mit einer bescheidenen
Rendite zu rechnen ist, Mit
dieser Einstellung sind Sie
auch aullange Sicht auf der
sicheren Seite. Je grioflerder
Nutzen ist, den andere aus
derBekanntschaflzulhnen
ziehen, umso stdrker wird
Thre Verankerung im Netz.
Zugegeben: Der Auf-
wand ist enorm. Aber an-
spruchsvolle Ziele sind sel-
ten auf breiten und beque-
men Wegen zu erreichen.

Helga Tomaschtik betreur mit
der PR-Agentur Lang & To-
maschiik communications
Kunden. wie Raiffeisen, AWD
und Novomaric.
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