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MEDIENBEOBACHTUNG

GASTEOMMENTAR
Vorwdrts, einen Schritt zurtick

PR-Beraterin Helga Tomaschtik tiber den Riicktritt
als offensives Kommunikationsinstrument

Frilz Verzetnitsch, der
méchtige und anerkannte
Gewerkschaftshoss,  legte
von einer Sekunde auf die
andere seine Amter zuriick.
In Deutschland gab kiirz-
lich ebenso plowzlich der
Aufsichtsratschefder Deut-
schen Bank, Rolf Breuer,
sein Mandat auf. Und in
Frankreich diskutiert Pre-
mierminister Dominique
de Villepin seinen migli-
chen Abschied aus der Re-
gierung.

Ricktritte sind in der
WirtschaftundinderPolitik
an der Tagesordnung und
keineswegs ungewdhnlich.
Viele Top-shots an der Spit-
ze von Kenzemen, Interes-
sensvertretungen und Re-
gierungen fackeln nicht
lange und rdumen ihre
Schreibtische. Der Anlass
fiir die Entscheidung liegt
meistensindertffentlichen
Austragung von Kontrover-
sen. Irgend etwas ist schief
gelaufen. Das Unterneh-

men ader die Organisation
ist ins Gerede gekommen.
Um den Streit zu ddmpfen,
wird zuriickgetreten.

Oft genug bedeutet die
Demission nicht das Ende
der Karriere, sondermn nur
eine Unterbrechung. Die
berufliche Vollbremsung
zurrichtigen Zeit und unter
denpassenden Umstinden
kann der erste Schritt zu ei-
ner erfolgreichen Rehabili-
lierungund sogar Riickkehr
in eine andere, nicht min-
der wichtige Position sein.

VERZICHT Der Riicktritt als
offensives Kommunikati-
onsinstrument eignet sich
nicht nur fiir Supermana-
ger. DerAmtsverzichtist fiir
alle, diealsLeiterinoderLei-
ter einer Gruppe oder eines
Projektes heftig unter Be-
schuss geraten, das Mittel
der Wahl. Das gleiche Spiel,
das auf der grolfen media-
len Bithne bekannte Per-
stinlichkeiten  zelebriert

wird, wiederholt sich tag-
tdglich in zahllosen Verei-
nen, Verbanden und KMU,
Wenn eine Kommunikati-
anskrise voll ausgebrochen
istundnichtsmehrhilft, ret-
tet der Ritckritt,

Wer in dieser Situation
freiwillig abtritt, nimmt der
Kontroverse die Spitze und
wahrt die Chance fiir einen
persénlichen Neustart, Kri-
tikkanndurchzgheKleinar-
beit in Respektvor der Ent-
scheidung umgewandelt
werden, Notorische Sessel-
kleber riskieren, aus dem
Amt gejagt zu werden. Und
damit ist der Weg zuriick
wirklich fiir immer verbaut.

Helga Tomaschtik betreyt mit
der PR-Agentur Lang & To-
maschiik Communications
Kunden wie Raiffeisen, AWD
und Novomatic.
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