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MEDIENBEOBACHTUNG

GASTEKEOMMENTAR
Name drauf, Persénlichkeit drin

Helga Tomaschiik iiber den Grund, warum sich Mut
zur Authentizitdt in der Kommunikation lohnt

Brigi[le Ederer hat das
gewisse Etwas in der
Wahrnehmung durch die
Offentlichkeit.  Susanne
Riess-Passer und Herbert
Stepic besitzen es ebenso.
Von Hannes Androsch und
Frank Stronach ganz zu
schweigen. Auch wenn sie
mitunter polarisieren: sie
gelten als echt, eben als au-
thentisch. Wo ihr Name
draufsteht, istauchihre Per-
stnlichkeit drin.

Wer authentisch kom-
muniziert, kommtbeimPu-
blikum glaubwiirdig an.
Verbale und nonverbale Si-
gnale sind deckungsgleich
und frei von Widersprii-
chen. Bei den Zuhorem
stellt sich prompt die Uber-
zeugung ein, dass sie tal-
sdchlichmeinen, wassiesa-
gen. So kann der eigene

Standpunkt leichter und
tiberzeugender kommuni-
ziert werden.

ANGREIFBAR  Authentizitit
ist keine Frage des Trai-
nings, sondern hat viel mit
Mut zu tun. Wer seine Per-
sonlichkeit  einsetzt  ist
leichter angreifbar. Aber er
ist auch greitbar, und das
zahlt sich auf lange Sicht
aus. Es liegt beispielsweise
im Mainsiream, Geschifts-
partner zu Rotwein-Degus-
tationen oder auf den Golf-
platz einzuladen. Das ist
auch in Ordnung, wenn der
Gastgeber selbst einen gu-
ten Tropfen schitzt oder
gerneGolfspielt. Die Beloh-
nung liegt darin, dass man
ftirdasGegentibereininter-
essanter Gesprachspartner
mit Potenzial wird.

Das gilt nicht nur fiir die

obersten Hierarchiestufen
und die Wahrmehmung
nachaullen. Authentischzu
sein ist fiir jeden wichtig.
Und gerade, um die Chance
zu bekommen, in hiichste
Positionen zu gelangen, ist
zuvor die Wirkung nach in-
nennichtzuunterschitzen.
Die Kommunikation im
Einklang mit der eigenen
Personlichkeit ist fiir Mitar-
beiter und Chefs ein Karrie-
re-Turbo,
Helga Tomaschiik ist geschiéfts-
fithrende Gesellschafterin der
PR- und Kommunikations-
ageniurLang & Tomaschik und
betreur Kunden wie Raiffeisen,
AWD und Novomatic.
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