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MEDIENBEOBACHTUNG

GASTEKOMMENTAR

Vorhang auf, Thr Auftritt bitte!

Helga Tomaschtik aber die Unmoglichkeit, keine Wirkung
zu hinterlassen, und die Notwendigkeit, Eindrticke zu planen

rinnern Sie sich an das

Victory-Zeichen  von
Deutsche-Bank-Chet Josef
Ackermann nach dem Ver-
lassen eines Gerichtssaa-
les? An die ratlose Miene
von George W. Bush beim
Tripinstiberflutete NewOr-
leans? An den strahlenden
KHG an der Seite seiner
frisch angetrauten Fiona?
Und was denken Sie, wenn
Siesich erinnern?

Wirkung ist nicht alles,
aber viel macht sie schon
aus. Sie brennt Bilder ins
Gedichtnisundschafft Ein-
driicke, die unausléschlich
haften bleiben. Wirkung
brauchtkeine Kameras, um
sich zu entfalten. Medien-
prasenz multipliziert sie
millionenfach.  Wirkung
entsteht aber schoniiberall
dort, wo ein beobachtendes

Augenpaar vorhanden ist.
Kleidung, Haltung, Gang
und Sprache werden blitz-
schnell taxiert und in Se-
kundenbruchteilen ist ein
Urteil gefillt.

FRUH BIS SPAT Jeder
Mensch wirkt unentwegt
aufseine Umwelt, vom frii-
hen Morgen, wenn er dem
ersten  Gesprachspartner
gegentiber tritt, bis zum
spiten Abend beim Chill-
out im Szene-Lokal. Es ist
unmaglich, nichtzuwirken.

Die produktiyste Form
mit den unausweichlichen,
urteilsbildenden Kompo-
nenten der Wirkung umzu-
gehen, ist,siemit Kalkiilein-
zusetzen. Das Ein- und Vor-
ausberechnen der eigenen
Wirkung ist ftir den Erfolg
im Geschiftsleben unbe-

dingt notwendig. Die Wir-
kung setzt mit dem Auftritt

beim  Business-Meeting ¢
ein. Das Urteil ist gefillt, be-
vor Sie Gelegenheit hatten,
Thre fachliche Kompetenz
unter Beweis zu stellen.

Profis wissen, dass ein
Termin mit dem Betreten
Raumesbeginnt, und berei-
ten sich entsprechend vor.
Eine gelungene Prasentati-
onwird den Eindruck, den
Ihre Gesprichspartner von
Thnen gewonnen haben,
nurmarginal verdndern.
Helga Tomaschiik betreut mit
ihrer PR-Ageniur Lang & To-

maschtik Kunden wie Raiff-
eisen, AWD und Novomatic.
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