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MEDIENBEOBACHTUNG

GASTKOMMENTAR
Kampfrhetorik fiir das eigene Produkt

PR-Beraterin Helga Tomaschtik tther den betont scharfen Stil
politischer Wahlkampfreden, der in der Wirtschaft schaden witrde

Der Kampfum Stimmen

fiir die herbstliche Natio-
nalratswahl  kommt in
Schwung. Die Politikerpri-
senz in der Offentlichkeit
nimmt zu und die Reden,
die vor Publikum gehalten
werden, gewinnen an
Schirfe. Wahlkampf ist im-
mer auch die Zeit der
Kampfrhetorik.

In der Geschiftswell ist
die Kampfrhetorikverpont.
Verbale Attacken sind nur
aus der Position der Selbst-
verteidigung erlaubt. Wer
selbstmitUntergriffen star-
tet, hatdie Lacheraufseiner
Seite, aber auch schnell das
Image des unberechenba-
ren und daher gefihrlichen
Diskussionspartners — am
Hals. Seridse Manager
bratichen so eine Nachrede
wie einen Schuss ins Knie.

In der Politik sind die
Usancen anders. Die Politi-
ker schirfen das Profil ihres
Produktes ,Wahlkampf-
programm" mit den Mitteln

der Rhetorik. Dazu gehort

auth die Abgrenzung von
deér Konkurrenz, das He-
rausstreichen der eigenen
Vorteile, die Aufdeckung
tatsdchlicher oder ver-
meintlicher gegnerischer
Inkempetenzunddie Moti-
vation der Unterstiitzer.
Der offen ausgetragene
Konflikt gehort zum Hand-
werkszeug des politischen
Wahlkampfes. Wenn sich
der Streit nicht ergibt, s0
wird er gesucht und rheto-
risch angeheizt. Angepasst
an Publikum und Redesitu-

ation werden faire und un-

faireArgumenteinsVolkge-
schleudert. Dabei differie-
ren nicht nur die Inhalte je
nach Ambiente.

REPERTOIRE Die Rahmen-
faktoren entscheiden auch
iiber die Form und verwen-
dete  Formulierungs-Re-
pertoire. Angesichts der
Bierzeltatmosphére, in der
die meisten Auftritte statt-

finden, entscheiden sich
die meisten Wahlkdmpfer
fiir grobe Worte, mit denen
es sich zuschlagen lasst wie
mit einem mittelalterlicher
Bihdnder. Allzu gerne ver-
gisstdasjohlendePublikum
allerdings, dass die rhetori-
schen Kampfer am nédchs-
ten Tag wieder eintridchtig
im Parlament nebeneinan-
der sitzen.

Daselegante, verbaleFlo-
rettfechten wird selten im
Wahlkampl vorgefiihrt. Es
findet wohl hinter ver-
schlossenen Tiiren statt.
Aber da sind die Kameras
und Mikrofone leider nicht
mehrdabei.

Helga Tomaschtik ist geschifis-
fithrende Gesellschafterin _ der
PR-Ageniur Lang & Tomaschtik
Communications und betreut

Kunden wie Raiffeisen, AWD
und Novamatic.
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